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Stowo wstepu

Oddaje w Panstwa rece publikacje, ktdra jest wynikiem miedzynarodowego projektu Me-
diappro polegajgcego na zbadaniu stopnia i sposobu wykorzystania nowych mediéw (In-
ternetu, telefonéw komédrkowych, gier elektronicznych) przez mtodziez. Projekt, w ktory
byta zaangazowana siec¢ europejskich specjalistéw z dziedziny nauki o mediach z dziewie-
ciu europejskich instytucji szkoleniowych, fundacji i osrodkéw badan, a takze dwdch uni-
wersytetéw w Kanadzie, zostat przeprowadzony na prébie 9000 mtodych ludzi w Belgii,
Danii, Estonii, Grecji, Polsce, Portugalii, Wielkiej Brytanii, we Francji i Wtoszech oraz w Que-
becu. Projekt otrzymat wsparcie Komisji Europejskiej w ramach programu Safer Internet
Action Plan i w Polsce realizowany byt przez Polski Portal Edukacyjny www.interklasa.pl.

Jego celem byto przeanalizowanie dziatann podejmowanych przez mtodziez w kontakcie
z nowymi mediami, a takze postaw rodzicow i nauczycieli, co w rezultacie ma przyczynié
sie do promowania swiadomego i bezpiecznego korzystania z Internetu i innych mediéw.

Zachecam do zapoznania sie z niniejszg publikacjg, ktéra w sposdb szczegdtowy analizuje
wyniki badania Mediappro w Polsce. Natomiast rezultaty projektu w poszczegélnych kra-
jach zebrane sa w raporcie anglojezycznym ,,A European research project: the appropria-
tion of new media by youth” dostepnym na stronach www.mediappro.org oraz
www.interklasa.pl.

Justyna Wenglorz

ngzm /JW
Redaktor Naczelna

Polskiego Portalu Edukacyjnego
www.interklasa.pl
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Informacje
0 projekcie Mediappro

Zatozenia projektu

Od stycznia 2005 do czerwca 2006 roku uniwersytety, ministerstwa, organizacje i fundacje
z dziewieciu krajéw europejskich (z Belgii, Danii, Estonii, Francji, Grecji, Polski, Portugalii,
Wielkiej Brytanii i Wioch) realizowaty projekt badawczy Mediappro dotyczacy roli nowych

mediéw w zyciu mtodych ludzi. Nazwa Mediappro pochodzi od , media appropriation”
(z ang. przyswojenie sobie mediow).

Projekt otrzymat dofinansowanie z Komisji Europejskiej.

Partnerzy, ktdrzy przystapili do projektu, chcieli dowiedziec sig, jak mfodzi ludzie w wieku od 12
do 18 lat wykorzystujg media elektroniczne, takie jak Internet, telefon komérkowy czy gry elek-
troniczne. Pozyskana wiedza miata przynies¢ odpowiedz na pytanie, czy mtodziez jest Swiadoma
zagrozen czyhajacych na nich w Sieci. Gtéwnga hipoteza projektu Mediappro byto bowiem prze-
Swiadczenie, ze bezpieczenstwo mtodych ludzi w Internecie uzaleznione jest od podejmowanych
tam przez nich dziatan. Uzytkownicy Internetu, ktérzy stali sie ofiarg niebezpieczenstw z Sieci, cze-
sto sami sprowokowali sytuacje zagrozenia. Ich zachowanie w Internecie moze mie¢ wiec istotny
wptyw na to, co ich pdzniej tam spotyka. Wazne jest wiec, aby pomoéc miodym ludziom stac sie
kompetentnymi uzytkownikami Internetu i innych mediéw elektronicznych. Aby do tego dopro-
wadzi¢, nalezy najpierw zrozumiec, jak mtodzi ludzie postuguja sie nowymi mediami i jak je od-
bierajg w réznych miejscach (w szkole, w domu, u kolegéw, w kafejce internetowej).

Whnioski z przeprowadzonego badania stanowia wskazéwki dla rodzicow, oséb pracuja-
cych z mtodziezg (nauczyciele, pedagodzy) czy decydentéw politycznych, w jakim kierun-
ku powinno sie prowadzi¢ edukacje mtodych ludzi zwigzang z bezpieczenstwem w kon-
takcie z nowymi mediami.

Podobne badanie przeprowadzone zostato w tym samym czasie w Quebecu w Kanadzie.
Wyniki badan w Europie i Ameryce Pétnocnej pozwolity na poréwnanie praktyk postugi-
wania sie nowymi mediami przez mtodziez na obu kontynentach.

Projekt Mediappro dotykat czterech gtéwnych zagadnien?:

m Srodowiska multimedialnego, czyli dostepu do Internetu, telefonéw komérkowych i gier elek-
tronicznych (rodzaj medium, kontekst uzycia, zaleznosci pomiedzy poszczegdlnymi me-
diami...);

T Na podstawie wersji anglojezycznej ,,A European Research Project: The Appropriation of New Media by Youth”,
str. 8, 2006. (Wersja anglojezyczna dostepna jest na portalu Interklasa.pl pod adresem:
http://www.interklasa.pl/portal/index/strony? mainSP=katalog&mainSRV=interklasa&methid=569331577&page=
list&folder_id=988
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= wiedzy i procesu poznawczego: sposéb, w jaki mtodzi ludzie rozumiejg Internet, uczg sie
go i dzieki niemu wyszukujg informacje, budujg obraz mediéw (umiejetnosci technicz-
ne, komunikatywne, spoteczne), tacznie z niebezpieczenstwem i ryzykiem;

m uwarunkowan psychologiczno-spotecznych (tozsamos¢, kultura, spoteczenstwo): opinie
miodych ludzie na temat wptywu nowych mediéw na ich relacje z rodzicami, nauczycie-
lami, kolegami i spoteczenstwem;

m przysztosci i obywatelstwa demokratycznego: rozwdj medidw elektronicznych i ich

wptyw na przysztosc.

Dla przeanalizowania procesu postugiwania sie nowymi mediami zidentyfikowano trzy

wymiary badan:

u badanie postrzegania nowych mediéw uwzgledniajgce aspekt kognitywny i emocjonal-
ny: co mtodzi ludzie wiedza, o czym mysla, czego pragna, czego sie boja, co widza, je-
$li chodzi o przysztos¢;

m badanie postaw: do czego mtodzi ludzie s3 gotowi, co sg w stanie zrobi¢ w konkretnej

sytuacji;

m badanie stopnia uzywania: co mtodzi ludzie faktycznie robia.

Badanie oparte na takich zatozeniach powinno pokaza¢, w jaki sposéb mtodzi ludzie wy-
korzystujg nowe media, a w konsekwencji pozwoli¢ na podjecie odpowiednich krokdéw
w celu polepszenia ich bezpieczenstwa w Sieci.

Partnerzy projektu Mediappro

Kraj
Belgia — koordynator
projektu
Belgia

Dania

Estonia
Francja

Grecja
Wtochy
Polska

Portugalia

Wielka Brytania

Kanada

Instytucja
Uniwersytet Katolicki w Louvain,
grupa badawcza
Media Animation
Centrum Wyzszej Edukacji Kopen-
haga i North Zealand (CHE)
Uniwersytet w Tartu
Ministerstwo Edukacji (CLEMI)
Szkofa edukacji pedagogicznej
i technologicznej
Uniwersytet Katolicki w Mediolanie,
Wydziat Pedagogiczny
Fundacja Edukacji Ekonomicznej,
Polski Portal Edukacyjny Interklasa
Uniwersytet w Algarve, Szkotfa Edu-
kacji
Londynski Instytut Edukacji,
Centrum badan nad dzie¢mi,
mtodziezg i mediami
Uniwersytet w Montrealu,
Uniwersytet w Sherbrooke

Adres WWW
www.comu.ucl.ac.be/reco/grems/
www.media-animation.be
www.cbs.dk

www.ut.ee
www.clemi.org

www.aspete.gr
www.unicatt.it
www.interklasa.pl
www.ualg.pt/ese/

www.childrenyouthandmedia-
centre.co.uk

www.mcc.gouv.qc.ca
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Cel projektu

Celem projektu Mediappro byto przyczynienie sie do bezpiecznego korzystania z Internetu
i innych nowych mediow przez mtodych ludzi. Mediappro miato odpowiedzie¢ na pytanie,
w jaki sposdb nauczyciele, rodzice czy inne osoby zaangazowane w proces edukowania
dzieci i mfodziezy powinny im uswiadamiac korzysci i zagrozenia ptyngce z tych medidw.

Udziat w projekcie

W badaniach Mediappro wzieto udziat prawie 9000 mtodych ludzie w wieku 12-18 lat:
7400 w Europie i 1350 w Quebecu. Kazdy z partneréw projektu wybrat szkoty, w ktérych
przeprowadzono badania. Aby uzyskac jak najbardziej wiarygodne informacje na poziomie
miedzynarodowym, szkoty wybrano wedtug ich geograficznego, spotecznego, ekonomicz-
nego i kulturalnego potozenia. Badania przeprowadzono na trzech grupach wiekowych:
12-14 lat, 15-16 lat i 17-18 lat.

W Polsce projekt byt realizowany przez Polski Portal Edukacyjny Interklasa (www.interklasa.pl).
Wozieto w nim udziat 25 polskich szkét. Obszerne i szczegdtowe ankiety wypetnito 638 ucz-
niow (I etap projektu). Nastepnie w wywiadach uczestniczyto 24 uczniéw (Il etap projektu).

Etapy projektu

Projekt Mediappro ,Wykorzystanie nowych mediéw przez miodziez” miat za zadanie po-
kaza¢, w jaki sposéb uczniowie w Europie postrzegaja Internet oraz inne media sieciowe,
jaka jest rola tych narzedzi w nauce, rozrywce oraz poznawaniu swiata. Waznym aspek-
tem tego projektu byto zidentyfikowanie barier oraz ztych praktyk, jakie wystepujg przy
wykorzystywaniu mediow sieciowych.

Projekt sktadat sie z dwdch czesci: badania ilosciowego polegajacego na wypetnieniu an-
kiet oraz badania jakosciowego, ktéry odbywat sie w formie wywiadéw z wybranymi
uczniami.

W pierwszym etapie projektu uczniowie w wieku 12—-18 lat z kilkudziesieciu europejskich
szkét wypetniali ankiety. Pytania pogrupowane zostaty na nastepujgce zagadnienia tema-
tyczne: korzystanie z Internetu, co robisz w Internecie, Internet w domu, Internet w szko-
le, w jaki sposob uzywasz telefonu komérkowego, twoja opinia na temat Internetu i tele-
fonéw komérkowych oraz gry elektroniczne.
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Interklasa do udziatu w ankiecie zaprosita 25 szkét z réznych czesci Polski. W kazdej pla-
cowce ankiety wypetnili uczniowie tylko jednej klasy. tacznie w kraju zostato wypetnionych
638 ankiet, ktore nastepnie zostaty przestane do Belgii w celu ich analizy.

Drugi etap projektu miat natomiast forme bezposredniej rozmowy. Polegat na przeprowa-
dzeniu wywiadow z uczniami, ktérzy na podstawie wynikow z ankiet uzyskali wysoka,
srednig oraz niska ilos¢ punktéw, jesli chodzi o czestotliwosc i stopien postugiwania sie no-
wymi mediami.

Celem drugiego etapu bytfo ,uszczegétowienie” informacji uzyskanych w trakcie przepro-
wadzonych ankiet. Zatozeniem tej czesci badania byto rowniez wytonienie réznic w postrze-
ganiu nowych mediéw przez mtodych Polakéw i ich réwiesnikdw z innych krajow Europy.

Zasieg geograficzny projektu w Polsce

W kazdym kraju, ktéry brat udziat w projekcie Mediappro, zostato przebadanych mini-
mum 600 uczniéw w wieku od 12 do 18 lat.

W Polsce wybor uczniéw do pierwszego etapu projektu — badania ilosciowego (anonimo-
we ankiety) — zostat dokonany na podstawie zgtoszen przy zachowaniu odpowiednich
proporcji wzgledem obszaru, z ktérego pochodzili uczniowie, ich wieku oraz pfci. Ta czes¢
projektu rozpoczeta sie 1 wrzesnia i zakonczyta 10 pazdziernika 2005 r. Wzieto w nim
udziat 638 oséb reprezentujacych 25 szkét z nastepujacych miast: Racibérz, Kety, Strzelce
Opolskie, Staszéw, Miedzyrzecz, Kuznia Raciborska, Bogatynia, Smolice, Szczytno, Katowi-
ce, Gdansk, Sopot, Szczecin, Olsztyn, Elblag, Zory, Wroctaw oraz Warszawa.

)
Gdansk ZTElblag

©® Olsztyn
@Szczytno

Szczecin

® Sonsk

[ )
Miedzyrzecz ® Warszawa

©® Ksawerow

Trzebnica®

Wroctaw

4 Strzelce Staszéw
Sodatvpia Kuspia SPOSKe °
Ragibors| K.atowu:e
© Smolice

llustracja nr 1: Mapka miast,
w ktérych przeprowadzono
| etap projektu Mediappro.
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Pierwszy etap projektu zrealizowany zostat w 7 liceach, 8 gimnazjach i 7 szkotach podsta-
wowych, 3 zespotach szkoét ponadgimnazjalnych i w 1 osrodku szkolno-wychowawczym.
Woziety w nim udziat nastepujace szkoty:

0O NOoOY UL WN =

. IV Liceum Ogdlnoksztatcace, Szczecin

. Zespot Szkédt Technicznych i Ogolnoksztatcacych nr 3 im. E. Abramowskiego, Katowice
. Zespot Szkoét Handlowych, Sopot

. Zespot Szkét im. A. Swietochowskiego, Gofotczyzna, Sonsk

. Zespot Szkét Ogodlnoksztatcgcych im. Jana Kasprowicza, Raciborz

. Powiatowy Zespot Szkoét nr 9 im. Marii Dabrowskiej, Kety

. Gimnazjum, Ksaweréw

. Gimnazjum nr 2, Zory

. Gimnazjum nr 13, Wroctaw

. Gimnazjum Publiczne nr 2, Strzelce Opolskie

. Gimnazjum nr 42, Warszawa

. Gimnazjum nr 30 im. gen. Kazimierza Putaskiego, Warszawa

. Publiczne Gimnazjum nr 2, Staszow

. Gimnazjum nr 1, Miedzyrzecz

. Samorzadowa Szkota Podstawowa nr 18, Elblag

. Szkota Podstawowa, Kuznia Raciborska

. Publiczna Szkota Podstawowa, Bogatynia

. Ogodlnoksztatcaca Szkota Muzyczna 1 i Il stopnia im F. Nowowiejskiego, Gdansk
. Szkota Podstawowa nr 13, Zory

. Szkotfa Podstawowa nr 340, Warszawa

. Szkota Podstawowa, Smolice

. Szkota Podstawowa nr 6, Szczytno

. Osrodek Szkolno-Wychowawczy, Trzebnica

. Zespot Szkét Chemicznych i Ogdlnoksztatcgcych nr 7, Olsztyn

. XXIIl Liceum Ogélnoksztatcgce im. Marii Curie-Sktodowskiej, Warszawa.

Drugi etap projektu Mediappro rozpoczat sie 2 lutego i zakonczyt 3 marca 2006 roku.

w
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ciggu 5 tygodni jego trwania przeprowadzonych zostato 25 wywiadéw z uczniami szkot
dstawowych, gimnazjow i szkét ponadgimnazjalnych z obszaru catej Polski. Zespot re-
kcyjny Interklasy odwiedzit 11 szkot:

. Powiatowy Zespot Szkét nr 9 im. Marii Dabrowskiej w Ketach (w wywiadach uczestni-

czyto 3 ucznidéw)

. Liceum Ogodlnoksztatcgce im. Jana Kasprowicza w Raciborzu (4 uczniéw)

. Gimnazjum nr 13 im. Unii Europejskiej we Wroctawiu (4 ucznidw)

. IV Liceum Ogdlnoksztatcgce im. Bolestawa Prusa w Szczecinie (1 uczen)

. Gimnazjum w Ksawerowie (2 uczniéw)

. Publiczne Gimnazjum nr 2 w Staszowie (2 uczniéw)

. Publiczna Szkota Podstawowa nr 1 im. Emilii Plater w Bogatyni (3 uczniéw)
. Gimnazjum nr 42 w Warszawie (3 uczniow)
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9. Szkota Podstawowa nr 340 im. prof. B. Molskiego w Warszawie (1 uczen)
10. Szkota Podstawowa nr 18 w Elblagu (1 uczen)
11. Gimnazjum nr 30 w Warszawie (1 uczen)

Szczecin

® Warszawa

® Ksawerow

[}
Wroctaw
Stasaéw

llustracja nr 2: Mapka miast,
w ktoérych przeprowadzono
Il etap projektu Mediappro.

W projekcie Mediappro wzieli udziat uczniowie z réznych pozioméw edukacji:
m 11-13 lat (228 ucznidéw; 36% ankietowanych) — szkota podstawowa;

m 14-16 lat (219 ucznidéw; 34% ankietowanych) — gimnazjum;

= 17-19 lat (191 uczniéw; 30% ankietowanych) — szkota ponadgimnazjalna.

W projekcie uczestniczyto prawie tyle samo dziewczat co chtopcow:
m dziewczeta — 309 uczennic; 48% ankietowanych;
m chtopcy — 324 uczniéw; 51% ankietowanych.

Pte¢ ankietowanych oséb nie byta poddawana oddzielnej analizie.
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Wyniki badania w Europie

Fakt, ze Internet jest powszechnie znany i uzywany przez mtodziez w wieku 12-18 lat we
wszystkich krajach bioracych udziat w projekcie Mediappro, nie jest zaskoczeniem. Wedtug
badan, 9 oséb na 10 twierdzi, ze korzysta z Internetu (najwiecej w Estonii 98%; najmniej
we Wtoszech 78%). 35% korzysta z Internetu od roku do nie wiecej niz trzech lat, a 31%
od czterech lat lub wiecej. Podobna sytuacja jest w Quebecu. Tutaj jednak wigkszos¢ (75%)
stanowig ci, ktérzy korzystaja z Internetu od ponad 4 lat.

Dziatania w Internecie

Korzystanie z Internetu koncentruje sie gtéwne wokoét nastepujacych zagadnien:

Dziatania w Internecie (Czasem + czesto + bardzo czesto) w %

Wysauldward Komeliatery T

gy o]0 -Gadu) muzycznych
Belgia 95 74 81 28 58
Dania 92 66 87 26 50
Estonia 90 69 88 33 73
Francja 94 67 69 32 49
Grecja 81 46 39 41 65
Wrtochy 86 59 49 33 59
Polska 91 62 75 34 67
Portugalia 95 69 77 38 60
Wielka Brytania 98 81 78 20 60
Srednia 91 66 71 32 60

m Najczesciej wykorzystywanym narzedziem w Internecie we wszystkich badanych kra-
jach sa wyszukiwarki: ponad 90% oséb twierdzi, ze uzywa wyszukiwarki czasami, czesto
albo bardzo czesto (najwiecej w Wielkiej Brytanii i Quebecu 98%; najmniej w Grecji 81%).

2 Na podstawie wersji anglojezycznej ,,A European Research Project: The Appropriation of New Media by Youth",
str. 12-15, 2006.
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m E-mail jest szeroko rozpowszechnionym narzedziem: 68% mfodych ludzi korzysta
z ustug poczty elektronicznej. Natomiast czestotliwos¢ odbierania lub wysytania e-maili
nie jest zbyt wysoka: tylko 22% twierdzi, ze postuguje sie pocztg elektroniczng czasami,
46% czesto i bardzo czesto. W Quebecu 80% korzysta z poczty elektronicznej czesto
i bardzo czesto.

m Dos¢ czesto uzywane sg komunikatory internetowe (np. Gadu-Gadu): w badanych kra-
jach europejskich: 70%, a w Quebecu 90%. Co wiecej, komunikatory sg uzywane czesciej
niz poczta elektroniczna: 42% twierdzi, ze postuguje sie komunikatorami bardzo czesto.
Procent ten jest bardzo zréznicowany w poszczegdlnych krajach: najwiecej w Estonii:
63%; najmniej w Grecji: 12%. Komunikatory sa uzywane najczesciej do kontaktéw
z przyjaciétmi (62%), rzadziej z rodzing (14%). Dzieki komunikatorom miodziez moze
prowadzi¢ rozmowy z tymi osobami, z ktérymi chce. Moze tworzy¢ wiasne listy kontak-
towe, ktére dla 30% ankietowanych licza ponad 50 kontaktow. Korzystajgc z komunika-
toréw, 56% os6b uzywa emotikony czesto lub bardzo czesto. Odsetek ten jest wyzszy
w Quebecu, gdzie stanowi 73%.

m Korzystanie z komunikatoréw w duzym stopniu zastepuje uzywanie czatow: 66% twier-
dzi, ze bardzo rzadko rozmawia na czatach albo nawet nigdy tego nie robili. Zaréwno
uzytkownicy komunikatorow, jak i czatéw wolg komunikowaé sie z przyjaciétmi niz
Z nieznajomymi.

m Scigganie materiatéw z Internetu jest czesto praktykowane. 61% ankietowanych twier-
dzi, ze sciaga réznego rodzaju pliki z Internetu: czasami 17%, czesto 18% lub bardzo
czesto 26%. Zaskakujace jest to, ze 44% miodych ludzi przyznaje, ze scigga pliki muzycz-
ne nawet wtedy, gdy jest to wyraznie zabronione.

m Stuchanie muzyki czy radia przez Internet jest bardzo popularne: 67% mtodych ludzi stu-
cha muzyki czasami (21%), czesto (20%) i bardzo czesto (26%).

Wptyw Internetu na inne media w %

Mniej telewizji Mniej czytania Mniej muzyki
Belgia 45 28 43
Dania 33 28 49
Estonia 51 46 65
Francja 43 28 45
Grecja 27 26 45
Witochy 20 24 46
Polska 54 30 49
Portugalia 36 35 48
Wielka Brytania 42 35 50
Srednia 39 31 49

= Mniej popularne od komunikowania sie za posrednictwem Internetu jest tworzenie wta-
snych tresci: na przyktad 18% mtodych ludzi twierdzi, ze ma wtasng strone interneto-
wa, tyle samo procent bloga. Blog jest dos¢ popularny w Belgii (38%) i we Francji (25%),
jednoczesnie czes¢ mtodych ludzi nie jest pewna, czy w ogole wie, czym jest blog (co
trzeci Dunczyk). Badania w Belgii pokazujg, ze opisy w blogach tego, co dziato sie w cig-
gu dnia, s zazwyczaj bardzo krétkie; a badania we Francji, ze duza czes¢ blogéw nale-
zgca do mtodych ludzi nie jest aktywna.
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Internet w domu

Internet w szkole

= Badania wskazujg, ze korzystanie z Internetu wptywa na czestotliwos¢ korzystania z te-
lewizji (40% mtodych ludzi twierdzi, ze od kiedy korzysta z Internetu, oglada telewizje
rzadziej niz przedtem) i ksigzek (32% ankietowanych czyta teraz mniej ksigzek niz przed-
tem). Jest to problem ztozony, niekoniecznie bardzo niepokojacy: badania we Francji
podkreslajg, ze ,niecate 30% miodych oséb deklaruje, ze czyta mniej niz wczesniej,
gtéwnie 17-19-letnie dziewczyny, ale 10% ankietowanych twierdzi, ze czyta wiecej niz
poprzednio”.

Badania, przeprowadzone zaréwno w Europie, jak i Quebecu, wyraznie pokazujg, ze Inter-
net czesciej jest uzywany w domu niz w szkole. 81% mtodych ludzi uzywa Internetu w do-
mu (95% w Danii i w Quebecu, a 64% w Grecji). 38% korzysta z Internetu kazdego dnia
(najwiecej w Estonii 65%; najmniej w Grecji 8%), a 30% kilka razy w tygodniu. 67%
ucznidéw posiada szerokopasmowe tgcze internetowe (najwiecej w Estonii 90%; najmniej
w Grecji 31%).

Mtodzi ludzie uwazaja, ze dom jest miejscem, gdzie maja wiecej swobody, kiedy korzysta-
ja z Internetu. Najczesciej komunikujg sie z przyjaciotmi (przez komunikatory), odwiedzajg
strony internetowe, stuchajg muzyki, graja w gry i sciggajg potrzebne materiaty. Badania
pokazujg, ze bardzo popularne jest réwniez uzywanie wyszukiwarek internetowych (np.
Google), szczeg6lnie w Wielkiej Brytanii, Belgii, Polsce i we Francji. Mimo to badania we
Francji wykazujg, ze wyszukiwarki uzywane sa nie tylko w celu znalezienia potrzebnych in-
formacji, ale réwniez jako dostep do popularnych, wczesniej znanych i odwiedzanych
stron internetowych. Z dunskich badan wynika réowniez to, ze dla badanych w Danii
ucznidéw pojecie ,wyszukiwarka internetowa” jest tozsame z ,,Google”.

Badania wykazuja, ze korzystanie z Internetu wzrasta wraz z wiekiem. Starsi uzytkownicy
korzystajg z Internetu czesciej.

Najwiecej mtodych ludzi uwaza, ze dom jest miejscem, gdzie dowiedzieli sie o Internecie
najwiecej, zardbwno poprzez samodzielne poszukiwania, jak i od rodzenstwa. Rodzice row-
niez bywaja zrédtem wiedzy o Internecie, chociaz mtodzi ludzie uwazaja, ze rodzice nie na-
lezg do najaktywniejszych uzytkownikéw Internetu: 25% uzywa go czasami, 25% czesto,
a 15% bardzo czesto.

Korzystanie z Internetu w domu jest bardzo rozpowszechnione. Réwnie oczywiste jest to,
ze w szkole jest to drastycznie ograniczone i niepozadane. Pomimo tego, ze uczniowie
majg zapewniony dostep do Internetu, w praktyce korzystajg z niego o wiele mniegj niz
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w domu. 22% (najwiecej w Belgii 42%; najmniej w Danii 6%) mtodych ludzi twierdzi, ze
nigdy nie korzystato z Internetu w szkole w czasie lekcji i 30% — rzadko. Ankietowani naj-
czesciej powtarzajg, ze uzywajg Internetu do celéw szkolnych. Internet w szkole pojawia
sie najczesciej na lekcjach informatyki (Wielka Brytania, Portugalia i Polska). Badania
w Wielkiej Brytanii pokazujg, ze ,,0 uzywaniu Internetu w szkole uczniowie opowiadali bez
entuzjazmu, w poréwnaniu z petnymi zapatu i zainteresowania rozmowami na temat ko-
munikatoréw, gier, muzyki czy innych narzedzi uzywanych w domu”.

Uzywany codziennie + kilka razy w tygodniu w %

W domu | W szkole
Belgia 69 9
Dania 89 33
Estonia 83 30
Francja 57 10
Grecja 38 25
Wtochy 56 7
Polska 68 45
Portugalia 62 22
Wielka Brytania 79 56
srednia 67 26

Wzajemne relacje uczniéw i nauczycieli wydaja sie nie is¢ w parze ze wzrostem uzywalno-
sci Internetu w szkole. Formalny sposéb przekazywania uczniom wiedzy o Internecie wy-
daje sie by¢ powaznie zacofany: 82% (90% w Quebecu) mtodych ludzi nigdy (lub rzadko)
nie rozmawiato z nauczycielami na temat Internetu (najwiecej w Estonii 94%; najmniej we
Wtoszech 68%). Czes¢ mtodych ludzi (56%) obawia sie ograniczen przy korzystaniu z In-
ternetu, jakie moga ich spotkaé w szkole (najwiecej w Portugalii 72%; najmniej we Wto-
szech 27%). Mtodziez w kilku krajach uwaza, ze najwiecej o Internecie dowiedziata sie od
przyjaciot i rodzicow: na przyktad w Grecji najwiecej uczy sie od przyjaciét; potem rodziny
(gtéwnie rodzenstwa), a na samym koncu jest szkota.

Wazna role odgrywaja réwniez ograniczenia organizacyjne. W niektoérych krajach kompu-
tery w szkole nie sg po prostu fatwo dostepne: w Polsce na przyktad sale komputerowe za-
mykane sg na czas przerw szkolnych; we Wtoszech czes¢ szkét nadal nie ma dostepu do
Internetu; a w Portugalii ilos¢ komputeréw w stosunku do ilosci ucznidw jest bardzo ni-
ska. W innych krajach dostep do komputeréw nie jest problemem (Belgia, Estonia, Dania).
Tam jednak korzystanie z Internetu w szkole ograniczone jest szkolnym regulaminem.
W Gregji z Internetu korzysta sie jedynie w czasie lekcji informatyki. Korzystanie z komuni-
katoréw, poczty elektronicznej, gier, prowadzenie rozméw na czatach czy stuchanie muzy-
ki jest zabronione w wigkszosci krajéow bioracych udziat w projekcie.

Potrzeba zwiekszenia mozliwosci korzystania z Internetu w szkole oraz potrzeba efektyw-
nego przekazywania wiedzy o nim jest wyraznie podkreslana przez samych ucznidw.
Uczniowie sg zdania, ze szkofa powinna by¢ Zzrédtem wiedzy takze o Internecie. Wigkszos¢
ankietowanych uwaza za wazne lub bardzo wazne, by szkota uczyta, jak znajdowad przy-
datne strony internetowe (52%), pomagata w ocenianiu wiarygodnosci informacji wyszu-
kanych w Internecie (62%). Szkota powinna rowniez miec¢ lepszy dostep do Internetu (dla
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39% ankietowanych to wazne, dla 29% bardzo wazne) i powinna uczy¢, jak szybko zna-
lez¢ potrzebne informacje w Internecie. Z badan wynika tez, ze cho¢ nauczyciele rzadko
rozmawiajg z uczniami na temat Internetu, to uczniowie twierdza, ze ich nauczyciele ma-
ja do tego odpowiednie umiejetnosci: 45% miodych ludzi uwaza, ze ich nauczyciele znaja
Internet.

Bezpieczenstwo w Internecie

Mtodziez, ktdra brata udziat w badaniu, wykazata sie duzg Swiadomoscig zagrozen, jakie
moga wystepowac w Internecie. Ich postawa zdaje sie by¢ daleka od naiwnosci czy igno-
rancji wobec zagrozen, z jakimi moga sie spotkac. Ankietowani twierdza, ze nigdy (47%)
nie rozmawiali lub rozmawiajg rzadko (22%) z osobami, ktérych nie znajg osobiscie. Wy-
daje sie, ze s swiadomi pewnych zasad, ktérych powinni przestrzegac korzystajac z Inter-
netu: na przyktad 68% twierdzi, ze nie powinno sie umieszczac zdje¢ oséb na stronach
WWW bez ich zgody.

Wyniki badania wskazuja na to, ze Internet dla mtodych ludzi jest narzedziem do utrzy-
mywania kontaktu z przyjaciétmi. Ankietowani korzystaja z Internetu jako narzedzia do
podtrzymywania znajomosci. Internet uzywany jest najczesciej do komunikowania sie
z przyjaciétmi, zmniejsza sie popularnos¢ czatéw i nie ma duzego zainteresowania pozna-
waniem obcych ludzi poprzez rozmowy na czatach. Jednoczesnie wyraznie wzrasta zain-
teresowanie grami online, jako inng forma komunikowania sie z obcymi. Nie odnotowa-
no w czasie badania, aby taka forma kontaktowania sie z nieznajomymi wydawata sie an-
kietowanym niebezpieczna. Wspominane w czasie wywiadow grozne sytuacje przedsta-
wiane byty raczej jako doswiadczenia opowiedziane przez znajomych niz ich wtasne.

Badanie wykazuje, ze rodzice we wszystkich krajach uczestniczacych w projekcie majg
dos¢ liberalne podejscie do korzystania z Internetu przez ich dzieci i nie ograniczajg im
zbytnio swobody. W Quebecu 90% uczniéw twierdzi, ze ich rodzice rzadko sprawdzajg lub
wecale nie sprawdzajg, co robig w Internecie. Wydaje sie tez, ze rodzice nie s uwzglednie-
ni przez dzieci w ich ,,internetowym swiecie”. Mtodzi ludzie rzadko rozmawiaja z rodzica-
mi o Internecie (32%), czasem (31%), czesto lub bardzo czesto (15%). Natomiast 21% ni-
gdy nie rozmawiato z rodzicami na ten temat. Oczywiscie sytuacja ta jest rézna w zalez-
nosci od danego kraju: na przyktad we Francji 37% czasami rozmawia z rodzicami na te-
mat Internetu, a 25% czesto lub bardzo czesto.

Jesdli rodzice stawiajg dzieciom ograniczenia w korzystaniu przez nich z Internetu, to na
0go6t odnosza sie one do czatéw i wybranych stron internetowych. Czeste sg réwniez
ograniczenia czasowe, ktére powodowane sg gtownie troskg o ich zdrowie. W Grecji na-
tomiast jednym z powodow, dla ktérego rodzice ograniczajg dzieciom korzystanie z Inter-
netu, jest potrzeba ograniczenia kosztow finansowych.

Przeprowadzone badanie pokazuje, ze mtodziez potrafi rowniez kontrolowac samych sie-
bie. Ma swiadomos¢ zagrozen ptynacych ze stron internetowych petnych przemocy i por-
nografii, szczegolnie kiedy martwi sie o swoje mtodsze rodzenstwo (tak wynika np. z badan
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w Danii). Mfodzi ludzie bioragcy udziat w ankiecie niejako przejeli role dorostych wobec
mtodszego rodzenstwa. Swiadomos¢ ryzyka i umiejetnos¢ radzenia sobie z nim jest rézna
w zaleznosci od kraju. We Francji mtodzi ludzie obawiajg sie wielu zagrozen ptynacych z In-
ternetu; w ankietach i wywiadach wyrazali ostroznosc¢ i rozwage, ktére sg m.in. wynikiem
powszechnej i skutecznej kampanii informacyjnej, a takze dziatan informacyjnych nauczy-
cieli. Podobnie jest w Estonii, gdzie mtodzi ludzie wyrazaja obawy zwigzane z komuniko-
waniem sie z obcymi, zagrozen ptynacych z kupowania rzeczy za posrednictwem Interne-
tu. W przeciwienstwie do nich mtodzi Polacy sg czesto zbyt ufni w stosunku do tego, co
znajdujg w Internecie, przeceniaja wiarygodnos¢ informacji i czesto bezkrytycznie wyko-
rzystuja je w szkole. W Grecji rdwniez zbyt ufnie podchodzi sie do informacji znalezionych
w Internecie.

Telefony komarkowe

95% badanych oséb ma swoje telefony komoérkowe (najwiecej we Wtoszech 98%; naj-
mniej we Francji 87%). Twierdzga, ze nie wyobrazaja sobie bez tego zycia, chocby dlatego
ze wiekszos¢ z nich chce miec staty kontakt z przyjaciotmi. Sytuacja ta jest catkowicie in-
na w Quebecu, gdzie tylko 40% mtodziezy posiada telefony komorkowe, a tylko 20%
z nich wysyta wiadomosci tekstowe SMS.

Telefony komérkowe najczesciej uzywane sg do kontaktowania sie z przyjaciétmi, by umo-
wic sie na spotkanie, przekaza¢ swoje komentarze na temat danej osoby, poplotkowac.
We wszystkich ankietowanych krajach, z wyjgtkiem Estonii, wysyfanie wiadomosci teksto-
wych SMS jest bardziej popularne od telefonowania. 79% mtodziezy korzysta z telefonow
komérkowych, by wysta¢ SMS, 65%, by zadzwoni¢. Jednym z powoddw sg koszty: wysy-
tanie wiadomosci tekstowych jest tansze niz telefonowanie (72% ankietowanych tak uwa-
za). Mtodzi ludzie uzywajq wiadomosci tekstowych takze do planowania spotkan i kon-
taktowania sie z rodzicami, do méwienia, ze myslg o drugiej osobie. Przesytanie wiado-
mosci tekstowych (co pokazujg chocby badania w Wielkiej Brytanii i Portugalii) pozwala
na wiekszy dystans, ktéry utatwia komunikacje. Dunscy uczniowie sugeruja, ze mfodziez
uzywa telefonéw do flirtowania, a wysytanie wiadomosci tekstowych daje im poczucie dy-
stansu i zmniejsza poczucie zawstydzenia.

Mniej czestym, lecz réwnie waznym powodem uzywania telefonéw komorkowych, jest
kontakt z rodzicami. Belgijscy ankietowani zauwazaja, ze jest to czesty argument przema-
wiajacy za posiadaniem wtasnego telefonu.

Pozostate funkcje aparatéw komoérkowych, takie jak robienie zdje¢, wysytanie obrazkéw
czy gry, s uzywane bardzo rzadko. Raczej nie praktykuje sie faczenia telefonéw komorko-
wych z innymi mediami, na przyktad w celu przesytania zdje¢ czy obrazkéw do komputera,
ogladania telewizji, stuchania radia czy korzystania z gier dostepnych za posrednictwem
Internetu.

Okazuje sie, ze rodzice nie ograniczajg dzieciom uzywania telefonéw komoérkowych. 84%
miodych ludzi twierdzi, ze rodzice daja im pozwolenie na dzwonienie do kogokolwiek
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majg ochote. Co wiecej, ankietowani akceptujg fakt, ze rodzice uzywaja telefonéw komor-
kowych, aby wiedzie¢, gdzie dziecko jest w danej chwili (84% ankietowanych to akceptuje).
Jednoczesnie korzystanie z telefonéw komérkowych w szkole jest scisle okreslone, a w nie-
ktérych krajach nawet catkowicie zabronione.

Ankietowani twierdzg, ze czesciej grajg w gry komputerowe niz na konsoli, jednak rézni-
ca jest niewielka: 52% gra na konsoli (najwiecej w Wielkiej Brytanii 66%; najmniej w Esto-
nii 30%), a 64% na komputerze (najwiecej w Polsce 75%; najmniej w Belgii 56%).

Liczba oséb grajgca w gry online czy w gry sieciowe wydaje sie dos¢ niska: tylko 18%
twierdzi, ze gra czesto i bardzo czesto. Liczba ta jest rézna w réznych krajach: 30% w Da-
nii, 26% w Wielkiej Brytanii, ale tylko 11% w Polsce. Badania wskazujg na znaczny wzrost
korzystania z gier online w przeciggu kilku ostatnich lat.

Rodzice nie kontrolujg dzieci zbyt uwaznie: bardziej zwracaja uwage na czas, jaki dzieci
spedzajg przed monitorami komputeréow (48%) niz na ludzi, z ktérymi grajg (44%), i ro-
dzaje gier, w jakie graja ich dzieci (28%).

Wyrazna jest réznica miedzy korzystaniem z Internetu w domu i w szkole. Uzyskane dane
pokazujg olbrzymiag przepasé¢ miedzy szkotg a domem — wszystkie wazne dla mtodych lu-
dzi funkcje Internetu istniejg poza szkota. Jednoczesnie szkoty ograniczajg dostep do In-
ternetu, zabraniajg korzystania z wybranych narzedzi, nie rozumiejgc komunikatywnej ro-
li Internetu, a co gorsze, zapominajg o potrzebie uczenia dzieci i mtodziezy umiejetnosci
wyszukiwania, oceniania i przetwarzania informacji, a takze tworzenia zupetnie nowych
rzeczy.

Oczywiste jest, ze mtodzi ludzie zdobywajg potrzebne umiejetnosci na réznym poziomie.
W niektorych krajach znajomos¢ Internetu jest bardzo rozwinieta. Mtodzi ludzie doskona-
le znaja zasady korzystania z Internetu, rozumiejg takze moralne i kulturowe kwestie zwig-
zane z wykorzystywaniem informacji znajdujacych sie w Internecie. Sa rowniez rejony,
gdzie znajomos¢ Internetu jest znacznie stabsza, zwtfaszcza jesli chodzi o sprawe legalno-
sci sciggania oprogramowania czy plikdbw muzycznych. Dalej mozemy zauwazy¢, ze we
wszystkich badanych krajach ankietowani przeceniajg wfasne umiejetnosci samoksztatce-
nia. To jest zadanie, ktéremu sprosta¢ moze jedynie szkota.

We wszystkich badanych krajach, z wyjatkiem Quebecu, telefony komérkowe maja dla mto-
dych ludzi bardzo duze znaczenie: rozwijajq i zaciesniaja zwiazki, pomagaja w osiggnieciu
niezaleznosci (przy jednoczesnym zachowaniu bezpiecznego, statego kontaktu z rodzicami).
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Mozna tu zauwazy¢, ze szkota nie dostrzega edukacyjnego potencjatu tkwigcego w telefo-
nach komérkowych, nie widzi réwniez potrzeby uczenia dzieci o nich; woli raczej formuto-
wac zakazy i regulaminy. Takze blogi mogtyby by¢ wykorzystywane do celéw edukacyjnych.

Z badania Mediappro wynika, ze gry s3 mniej wazne dla mtodych ludzi, niz to sie po-
wszechnie uwaza. Gry online nie sg teraz tak bardzo popularne, jednak liczba ich uzytko-
whnikéw stale rosnie. Szkoty powinny wykorzystywac potencjat edukacyjny tkwigcy w grach
komputerowych, a nie tylko wprowadzad zakazy.

Jesdli chodzi o kwestie bezpieczenstwa w Sieci, to badanie dowodzi, ze ankietowani wyjat-
kowo rzadko znajdujg sie w sytuacji niebezpiecznej czy dla nich nieprzyjemnej. W wigkszo-
sci sg sSwiadomi mozliwych zagrozen. Mniej korzystajg z czatéw, starajg sie ogranicza¢ moz-
liwos¢ kontaktéw z osobami obcymi, a nawet z tymi, ktére znajg, ale ktérych nie lubia.
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Wyniki badania w Polsce

Z badania wynika, ze w Polsce z Internetu korzysta 96% uczniéw. Tylko niecate 3% nigdy
sie nim nie postugiwato.

Wigkszos¢ ankietowanych korzysta z Internetu dtuzej niz rok (26% — od roku do trzech,

21% — od 4 lat i wiecej, natomiast 25% nie pamieta jak dtugo), a tylko 15% ma dostep do
Internetu krécej niz rok.

Internet w domu

Z badania wynika, ze 27% polskich uczniéw nie ma dostepu do Internetu w domu. Nato-
miast sposréd tych gospodarstw domowych, ktére sa podigczone do Internetu, 56% z nich
ma state facze.
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Wykres nr 1: Korzystam z Internetu w domu
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Wiekszos¢ mtodych ludzi ma dostep do Internetu w domu i z niego czesto korzysta. W do-
mu Internetem postuguje sie codziennie 48% badanych, a tylko 14% nie robi tego wcale
lub robi to rzadko. Najmniej popularnym miejscem, w ktérym mtodziez korzysta z Interne-
tu, sa miejsca publiczne (kafejki internetowe, biblioteki, itp.), tylko 1% odwiedza takie
miejsca codziennie, a 69% nigdy tego nie robi. Ponadto miodsi ankietowani zazwyczaj nie
korzystaja z Internetu w domach swoich znajomych (46% nigdy badz rzadko), a tylko co
trzeci kilka razy lub nigdy.
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Wiekszos¢ ankietowanych posiada jeden komputer (53%), sa jednak i tacy, ktérzy maja
dwa lub wiecej komputerow w domu (37%). Komputer nie zajmuje w domu jakiegos
szczegdlnego miejsca, zwykle stoi w sypialni (okoto 73%) badz w salonie (70%).

Internet w szkole

Drugim obok domu najbardziej popularnym miejscem, w ktérym uczniowie taczg sie z In-
ternetem, jest szkofa. 35% korzysta z niego czesto lub bardzo czesto. 44% postuguje sie
nim w szkole kilka razy w tygodniu. Zazwyczaj ma to miejsce podczas lekcji (31% — czasa-
mi, 18% — czesto, a ponad 14% bardzo czesto).
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Wykres nr 2: Korzystam z Internetu w szkole
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Wykres nr 3: Korzystam z Internetu w szkole

Jesli chodzi o dostep do Internetu w szkole, to jest on niewystarczajgcy. Ponad potowa ucznidéw
nigdy nie korzysta z Internetu po lekcjach lub w czasie przerwy obiadowej. Tylko 8% przyznaje,
ze robi to czesto lub bardzo czesto. W trakcie wywiadoéw uczniowie skarzyli sie, ze na przerwach
sale komputerowe sg zazwyczaj pozamykane, a jeden czy dwa stanowiska komputerowe w bi-
bliotece stale oblegane, zeby mozna byto z nich swobodnie korzysta¢. 73% ankietowanych
ucznidw przyznato, ze chciatoby mie¢ mozliwos¢ czestszego korzystania z Internetu w szkole.
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Wykres nr 4: Korzystam z Internetu w szkole w czasie wolnym od nauki
(przerwa obiadowa, po lekcjach)

53,38
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14,57
4,23
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Ponad potowa ankietowanych korzysta z Internetu w szkole zaréwno w celach edukacyj-
nych, jak i nie zwigzanych z nauka.
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Wykres nr 5: Korzystam z Internetu w szkole
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W 73% ankietowanych szkotach istnieje regulamin korzystania z Internetu.

Przegladarki i komunikatory internetowe

Wartos¢ procentowa
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77% ucznidw deklaruje, iz uzywa przegladarek internetowych, takich jak np. Google,
Yahoo!, Wirtualna Polska, Onet, Interia, itd. Dzieki temu moga szybko znalez¢ w Sieci to,
co ich interesuje. Ponad 60% mtodych ludzi korzysta z komunikatoréw internetowych cze-
sto lub bardzo czesto. Tylko 12% nigdy sie nimi nie postuguje.

Uczniowie maja najczesciej ponad 20 osoéb wpisanych na liste kontaktowg komunikato-
row (26%: od 20 do 50 osdb, a 19%: wiecej niz 50 oséb). Kontakty do znajomych korespon-
duja najczesciej z listg kontaktow w telefonie komérkowym. Zazwyczaj sg to te same osoby,
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ktére figurujg w ksigzce teleadresowej w telefonie komdrkowym. W ksigzce teleadresowej te-
lefonu komorkowego 55% mtodziezy ma wpisane dane do ponad piecdziesieciu oséb, nato-

miast liste kontaktéw od dwudziestu do piecdziesieciu os6b ma 28% ankietowanych.
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Wykres nr 6: Uzywam komunikatorow (np. Gadu-Gadu, Tlen, ICQ, Yahoo Messenger, itd.)
Ankietowani uczniowie uzywaja komunikatoréw, by kontaktowac sie z przyjaciétmi (63%),
z nieznajomymi (15%), z rodzenstwem (7%) i z innymi cztonkami rodziny (13%).

Jezyk, jakim mtodziez postuguje sie w komunikatorach, jest czesto zapozyczony z jezyka
SMS-owego. 61% ankietowanych stosuje usmieszki, pisze skrétami, by trafniej przekazad

swoje mysli, uczucia.

Telefony komdrkowe

90% badanych ma wiasny telefon komérkowy, z czego 48% jest na karte, a 26% na abonament.

Najbardziej popularnym srodkiem komunikacji przez telefon komdrkowy sa wiadomosci
tekstowe, czyli popularnie zwane SMS-y. Telefon komdrkowy stuzy przede wszystkim do
wysytania SMS-6w (85% ucznidéw to praktykuje), z rozméw telefonicznych korzysta 66%
ankietowanych posiadajacych telefony komoérkowe.

Wiadomosci tekstowe stuzg gtéwnie do informowania rodzicéw (57% czesto lub bardzo cze-
sto je w tym celu wysyta), do flirtowania (52%), by zapytac¢ o cos (45%), aby sie umowic
(37%), aby powiedzie¢ komus, ze sie o nim mysli (35%), czy tez zeby zrobi¢ komus zart (14%).

Ankietowani rzadko postugujg sie telefonem komérkowym do tgczenia sie z Internetem
i surfowania po Sieci. Tylko 9% robi to czesto, a 3% nawet bardzo czesto. Gry w telefo-
nach komoérkowych réwniez nie cieszg sie duzg popularnosciag (czasami gra w nie 22% ba-
danych). Obrazki i zdjecia zazwyczaj zostajg w telefonie, tylko 12% uczniéw przenosi je na

komputer lub do bloga.

Mtodzi Polacy (10%) zazwyczaj nie wysytajg wiadomosci SMS czy zdjeé, ktére mogtyby ko-

gos o$mieszy¢ badz obrazié.
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Gry komputerowe na ptytach CD sg bardzo popularne wsréd mtodych ludzi. 49% gra w nie
czesto lub bardzo czesto. Na drugim miejscu plasujg sie gry sieciowe (23% gra czesto lub bar-
dzo czesto), a trzecie miejsce zajmujg gry online (21% gra w nie czesto lub bardzo czesto).
Najmniej popularne s3 gry na konsolach. Tylko 15% ankietowanych gra w nie czesto lub bar-
dzo czesto. Moze to by¢ wywotane koniecznoscig posiadania odpowiedniego sprzetu.

Uczniowie grajg zazwyczaj w pojedynke (45% czesto badz tez bardzo czesto), natomiast
29% praktykuje granie w gry online z kolegg lub kolegami. 53% ankietowanych twierdzi,
ze nie poznaje nowych oséb grajac online.

Liczba miodziezy wysytajgcej e-maile nie jest tak duza, jak mozna by przypuszczad. Tylko
36% korzysta z tego sposobu komunikowania sie bardzo czesto, co stanowi zaledwie po-
towe liczby uzytkownikéw komunikatoréw.

Podobng tendencje mozna zaobserwowac patrzac na czaty. Tylko 13% mtodych ludzi
twierdzi, iz czesto lub bardzo czesto rozmawia na czacie, a 21%, ze czasami. Sposrod
ankietowanych 32% nigdy nie byto na czacie.

Pobieranie plikow z Internetu

W Internecie co czwarty ankietowany oglada filmy lub programy telewizyjne czesto lub
bardzo czesto, a 46% nigdy lub bardzo rzadko. Bardziej popularne jest natomiast stucha-
nie radia i muzyki: 45% mtodych ludzi robi to czesto albo bardzo czesto. Tymczasem pra-
wie co trzeci ankietowany rzadko lub nigdy.

Ponad pofowa ucznidow bardzo czesto scigga pliki muzyczne, oprogramowanie czy filmy
z Internetu, a tylko co trzeci nigdy tego nie robit lub rzadko. Wsréd oséb, ktére sg swia-
dome tego, ze jest to nielegalne, az 44% dopuszcza takie zachowanie. Natomiast dalsze
48% uznaje to za niepoprawng postawe.
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Ankiety, konkursy i zakupy online

74% mtodych ludzi nigdy nie bierze udziatu w ankietach czy konkursach online. Na ogoéf
uwaza je za mafo atrakcyjne i nie chce traci¢ czasu. Telefonowanie przez Internet rowniez
nie cieszy sie duzym zainteresowaniem. Tylko 16% dzwoni za pomocg Internetu czesto lub
bardzo czesto.

Mtodzi Polacy nie praktykuja zbyt czestego kupowania przez Internet. Ponad pofowa te-
go nie robi w ogole, a tylko 12% przyznaje, ze zakupy online robi czesto lub bardzo cze-
sto. Na pytanie, czy w przysztosci bedzie kupowac wiekszos¢ rzeczy w Internecie, 45%
twierdzi, ze tak.

Blogi

Badanie pokazuje, ze blogi w Polsce nie sg zbyt popularne i tylko 18% uczniéw je prowa-
dzi. Tymczasem 9% ankietowanych przyznato, ze w ogdle nie wie, co to jest. Natomiast
wiasng strone WWW ma 15%. Tyle samo twierdzi, ze na stronach WWW i w blogach nie
powinno sie umieszczac zdje¢ oséb bez ich zgody.

Zachowanie w Internecie

Mtodzi ludzie zazwyczaj twierdzili, ze nie udajg kogos innego w Sieci (53% nigdy nie uda-
je, a 27% rzadko). Deklarowali tez, ze w Internecie nie ktamig, iz robili cos, co w rzeczy-
wistosci nie miato miejsca (67% nigdy nie udaje, a 20% rzadko). Jednoczesnie ponad po-
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Wykres nr 7: Dobrze wiem, jak dziata Internet
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towa mtodych ludzi uwaza, ze dobry pseudonim (nick) w Internecie jest sposobem na po-
zostanie anonimowym.

Ponad 85% mtodych uzytkownikéw Internetu deklaruje bardzo dobrg znajomos¢ Interne-
tu. Tymczasem 14% przyznaje, ze wie o Internecie zbyt mato.

Postawa rodzicow

Mtodzi ludzie majg w wigkszosci przypadkéw swobodny dostep do Internetu w domu.
79% rodzicdw nie zabrania swoim dzieciom korzystac¢ z komunikatoréw, 71% rozmawiac
na czatach, 90% wysytac¢ e-maile, 78% grac online, 76% sciagga¢ muzyke i filmy.

Niektorzy rodzice czasem (17%), czesto lub bardzo czesto (10%) zabraniajg odwiedzania
niektérych stron WWW oraz zbyt dtugiego przebywania przed komputerem (23% — cza-
sem, a 19% czesto lub bardzo czesto). W trakcie wywiadéw miodziez podawata powody
takiej postawy ich rodzicéw: zagrozenia ptynace ze stron pornograficznych, rasistowskich,
petnych przemocy, itd. Ponadto uczniowie dodawali, ze ich rodzice nie pozwalajg im zbyt
dtugo przebywad przed komputerem ze wzgledu na ich zdrowie.

W pordwnaniu z mtodziezg rodzice nie korzystajg tak czesto z Internetu. Tylko jedna trze-
cia z nich uzywa go czesto lub bardzo czesto.

Szkota a Internet w oczach uczniow

W ocenie uczniéw szkota odgrywa waznga role w edukacji internetowej: 47% ankietowa-
nych oczekuje, ze nauczyciele podsung im wartosciowe strony internetowe, 81% chciato-
by otrzyma¢ wskazéwki, jak szybko znalez¢ potrzebng informacje. 60% twierdzi, ze peda-
godzy powinni poleca¢ ciekawe i wiarygodne zasoby internetowe. 74% jest zdania, ze
szkota powinna umozliwiac lepszy dostep do Internetu.

Mtodzi ludzi oczekuja, ze szkota wesprze ich w edukacji internetowej. Z drugiej zas strony
55% ankietowanych uwaza swoje umiejetnosci za wystarczajace.

69% ankietowanych uwaza, ze szkofa jest miejscem, gdzie mtodzi ludzie dowiaduja sig, jak
bezpiecznie korzysta¢ z Internetu, ale jednoczesnie 49% twierdzi, ze nigdy nie rozmawia-
to z nauczycielami i bibliotekarzami na temat Internetu.

W 73% badanych szkét istniejg ustalone reguty czy regulaminy korzystania z Internetu.
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Wptyw Internetu na zycie codzienne

Na pytanie odnosnie zmian w przyzwyczajeniach, jakie wprowadzit w zycie Internet, po-
nad potowa ankietowanych (54%) odpowiada, ze oglada rzadziej telewizje niz przed po-
jawieniem sie w ich domach Internetu. Tymczasem 49% stucha czesciej muzyki, a 46% ty-
le samo, co przedtem. 30% badanych czyta mniej ksigzek, magazynéw, czasopism, a 60%
tyle samo, co wczesniej. Odkad pojawit sie w domu Internet, 11% rzadziej spotyka sie ze
znajomymi, a 70% nie odnotowato zadnej réznicy.

12% ankietowanych catkowicie zgadza sie z opinig, ze Internet stanowi wazny element zy-
cia codziennego. Zdecydowana wiekszos¢ jest zdania, ze Internet catkowicie zmienit
Swiat.

74% ankietowanych twierdzi, ze Internet to bardzo wazne Zrédio wiedzy o Swiecie. Po-
przez Internet mozliwe jest poznawanie ludzi, zbieranie inspiracji do nowych pomystéw.
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Whnioski ptynace
Z projektu Mediappro
w Polsce

Polscy ankietowani twierdzg, ze Internet jest przydatny w edukacji i ze korzystaja z niego,
aby pozyskac potrzebne informacje. Czes¢ z nich nie ma jednak krytycznego podejscia do
Internetu i uwaza, ze wszelkie informacje tam zamieszczone, sg bezbtedne i mozna sie na
nich catkowicie opierad. Czes¢ przepytanych oséb nie zadaje sobie trudu, by pisac¢ wtasne
prace i scigga gotowe teksty z Internetu, ktére nastepnie podpisuje swoim nazwiskiem. Po-
zostali korzystaja z zasobow w Sieci w sposob bardziej krytyczny i uczciwy.

Rdéznice migedzy domem a szkofg

Najwieksza réznica miedzy domem a szkota w korzystaniu z Internetu i innych mediéw
sieciowych to swoboda w dostepie do nich. Uczniowie twierdzg, iz w polskich szkotach
dostep do Internetu mozliwy jest gtéwnie podczas lekcji informatyki.

W domu dostep do Internetu jest fatwiejszy. Bywa ze rodzice okreslajg czas przeznaczony
na Internet i dos¢ skrupulatnie kontrolujg strony, jakie ich pociechy odwiedzaja. W szko-
tach blokady i zabezpieczenia komputeréw przybierajg rézng forme, jednak zasada jest, iz
uczniowie nie moga wchodzi¢ na strony szerzace przemoc, rasizm oraz pornografie. Row-
niez korzystanie w szkole z komunikatoréw czy czatéw jest zazwyczaj zabronione. W do-
mu mtodzi ludzie chetnie korzystajg z komunikatoréw internetowych.

Ankietowani z reguty rozumieja ograniczenia, jakie naktada na nich dom i szkota. Czasa-
mi twierdzg, ze s3 to sankcje wygoérowane, jednak przyznajg, ze sami na miejscu wtasnych
rodzicbw wprowadziliby takie ograniczenia mtodszemu rodzenstwu lub wtasnym dzie-
ciom. Sytuacje w szkole okreslajg jako niezbyt komfortowa, gtéwnie z uwagi na brak moz-
liwosci korzystania z Internetu podczas przerw oraz po lekcjach. Zazwyczaj sale kompute-
rowe z dostepem do Sieci sq bardzo chronione i nie sa wykorzystywane w sposéb opty-
malny. W niektérych szkotach jest mozliwos¢ korzystania z Internetu w bibliotece szkol-
nej, jednak z uwagi na niewystarczajace wyposazenie w sprzet komputerowy, stanowiska
z komputerem sg oblegane przez uczniéw i dostep do nich jest utrudniony.

Czasami Internet i inne media sieciowe sg tematem rozmdw miedzy dzie¢mi i ich rodzica-
mi, jednak ograniczajq sie one zazwyczaj do codziennych potrzeb korzystania z nich. By-
wa ze rodzice pomagaja dzieciom w korzystaniu z Internetu, tu chodzi raczej o mtodszych
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uzytkownikéw Internetu; w przypadku starszych dzieci lub mtodziezy tendencja jest od-
wrotna: to dzieci pomagaja rodzicom w korzystaniu z nowinek technologicznych.

Sytuacja w szkole jest nieco inna. Nauczyciele dzielg sie na dwie grupy. Do pierwszej zali-
czane sg osoby, ktorych nie interesuje korzystanie z Internetu jako Zzrédta wiedzy. Sq oni
przywigzani do tradycyjnych form edukacji. Druga grupa to nauczyciele, ktérzy bardzo cze-
sto siegajg do zasobdéw internetowych i czasami, zazwyczaj w sposéb posredni, wykorzy-
stujg materiaty lub informacje na swoich lekcjach przedmiotowych. Zachecajg do tego tak-
ze wiasnych uczniéw.

Telefony komérkowe sg uzywane przez uczniow w sposéb dos¢ swobodny. Ograniczenia
zwigzane z korzystaniem z tego medium wynikaja gtéwnie z ograniczen szkolnych zwia-
zanych z zaktécaniem lekcji przez ewentualne pofaczenia. W domu telefon komaérkowy jest
tematem rozmoéw tylko wtedy, gdy chodzi o wysokos¢ optat i racjonalne korzystanie.
W zdecydowanej wiekszosci przypadkéw to rodzice pokrywaja koszty zwigzane z korzysta-
niem z telefonéw komdérkowych przez ich dzieci.

Internet a relacje miedzyludzkie

Ankietowani sg zdania, ze Internet wptywa pozytywnie na relacje miedzyludzkie (np. dzie-
ki komunikatorom internetowym). Wiekszos¢ twierdzi, ze dzieki Internetowi mozna
wzmocni¢ wiezi z realng, faktyczng grupa kolegéw, przyjaciot. Takie osoby zazwyczaj
ograniczaja swoje kontakty przez komunikatory tylko do znajomych. Umawiaja sie na spo-
tkania, wymieniaja sie informacjami na temat prac domowych, itd. Majag w liscie kontak-
towej swojego komunikatora podobng liste oséb co w telefonie komérkowym.

Druga (mniej liczng) grupe stanowig ci, ktérzy czesto lub sporadycznie kontaktujg sie
przez Internet z nieznajomymi. Nie daza jednak do spotkania na zywo z nowo poznany-
mi osobami w Sieci. Zdarza sie, ze udaja kogos innego lub piszg nieprawde.

Ankietowani twierdzg, ze odkad majg w domu Internet, ogladaja mniej telewizji.

Regulacje, zagrozenia, negatywne doSwiadczenia

Regulacje dotyczace Internetu zazwyczaj odnoszg sie do dwoch obszaréw: zdrowia dzie-
ci i mtodziezy podczas pracy z komputerem oraz zagrozen ptyngcych z Sieci, takich jak
pornografia, przemoc czy rasizm.

W kwestii ochrony zdrowia ucznidéw w szkole zwraca sie gtdéwnie uwage na przestrzega-
nie zasad BHP podczas zaje¢ w pracowniach komputerowych. Wprowadza sie tez szereg
zabezpieczen zwigzanych z blokadami stron internetowych propagujacych niebezpieczne
tresci. W wiekszosci pracowni komputerowych sa regulaminy korzystania z Internetu.
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W domu sytuacja wyglada nieco inaczej. O ile rodzice najczesciej nie wyposazajg kompute-
réw w blokady stron internetowych, to zwracajg duzg uwage na czas, jaki ich dzieci spedza-
ja przed ekranem komputera. Zdarza sie, iz rodzice sprawdzajg zawartos¢ stron przeglada-
nych przez nich. Bywa tez, ze rodzice zabraniajg korzystania z komunikatoréw interneto-
wych, cho¢ tutaj ankietowani twierdzg, ze takie domowe zakazy sg tatwe do ominiecia.

Badani uczniowie twierdzili, iz nie maja negatywnych doswiadczen z Internetem.

Aspekt konsumencki

Internet jako narzedzie konsumenckie jest dosc¢ stabo identyfikowane przez uczniéw. Zde-
cydowana mniejszos¢ z nich regularnie kupuje lub sprzedaje przez Internet, cho¢ niemal
kazdy ma za sobg juz takie doswiadczenie. Zazwyczaj zakupy polegaja na pozyskaniu pro-
duktu standardowego, ktérego zamowienie jest stosunkowo bezpieczne i mato ryzykow-
ne. Najwazniejszym powodem do robienia zakupéw online jest optacalnos¢. Dopiero na
drugim miejscu uczniowie wskazujg wygode. Przyznajg tez, ze Internet to miejsce, gdzie
najtatwiej sprawdzi¢ ceny danych produktéw.

Wiarygodno$¢ zasobow

Mtodzi ludzie czesto korzystaja z zasobdéw Internetu, by znalez¢ potrzebne informacje do
szkoty. Traktujg go jak encyklopedie lub stownik. Wyszukujg materiaty do prac domowych.
Cze$¢ ucznidw uwaza wszelkie dostepne zasoby w Internecie za wiarygodne zrédto infor-
macji. Kopiuje odnalezione w Internecie prace do swoich potrzeb, a nastepnie oddaje je
jako wtasne i nie widzi w tym nic ztego. Inni natomiast bardziej krytycznie patrza na za-
soby internetowe. Jesli korzystajg z nich, to starajg sie je sprawdzac i weryfikowad.
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Wizja nowych zagrozen ptynacych z Internetu

Europa wkroczyta w ere powszechnego korzystania z Internetu, szczegélnie przez mtodych
ludzi. Wzrost jego popularnosci dotyczy catego mtodego pokolenia. Postep ten staje sie
jednak zrédtem probleméw, poniewaz czesé populacji, ktéra nie ma dostepu do Sieci, czu-
je sie zepchnieta na margines. Pojawiajg sie wiec nowe zagrozenia: ci, ktérzy nie moga
z niego korzystac, sg wytaczeni z czesci wspodtczesnego swiata (zjawisko wykluczenia cy-
frowego). To nowe zagrozenie niezaprzeczalnie wymaga odpowiedzi ze strony polityki
spotecznej — trzeba wyposazy¢ mtodych ludzi i ich rodziny w odpowiednie narzedzia,
a przede wszystkim w bezpieczny dostep do Internetu.

Potrzeba rozmow o nowych mediach

Badanie pokazuje, ze mtodziez nabywa umiejetnosci postugiwania sie Internetem poprzez
kontakty z réwiesnikami oraz samodzielne doswiadczenia. Czasami dorosli pomagajg im
w usystematyzowaniu tego spontanicznego zdobywania wiedzy. Mfodziez coraz czesciej
czuje potrzebe rozmawiania o Internecie, grach elektronicznych, telefonach komdérkowych
w domu i w szkole. Poznawanie zasad kierujgcych mediami, rozwigzan prawnych powin-
no mie¢ miejsce w domu, w szkole i innych instytucjach publicznych.

2 Na podstawie wersji anglojezycznej ,, A European Research Project: The Appropriation of New Media by Youth",
str. 56-59, 2006.



Profilaktyka: potrzeba bliskiego i zroznicowanego podejscia

Stosunek miodych ludzi do zagrozen ptynacych z Internetu zastuguje na uwage. Przy tak réz-
norodnych dziataniach podejmowanych przez uzytkownikéw kazda osoba jest narazona na in-
ne zagrozenia. Przypominanie mtodym ludziom o rozwadze i ostroznosci sprawia, ze stajg sie
jeszcze bardziej niezdecydowani i petni obaw badz — wrecz przeciwnie — chetniej podejmuja ry-
zykowne dziafania. Psychiatrzy dzieciecy wyrdzniajg takie zachowanie wsréd dorastajacych
dzieci — mtodzi ludzie postrzegaja niebezpieczenstwo jako mozliwos¢ odczuwania bolu, ktory
z kolei pomaga im w osiagnieciu dojrzatosci. W tym przypadku wszelkie kazania gfoszone przez
dorostych moga stac sie jedynie zachetg do swiadomego poszukiwania ryzykownych sytuacji.

W zwigzku z tym nalezy zwroci¢ uwage na to, jak formutowa¢ wypowiedzi skierowane do
mtodych ludzi. Ten sam slogan moze bowiem wywota¢é catkowicie odmienne reakcje, nie
do konca zgodne z zatozonym celem. Zagadnienie bezpieczenstwa w Sieci pocigga za so-
ba pewne informacyjne i edukacyjne cele, ale najbardziej drazliwe tematy moga by¢ osia-
gniete jedynie przy indywidualnym rozpatrzeniu kazdego przypadku z osobna.

Praktyka komunikowania si¢: etap raczkowania

W kontekscie przeprowadzonych badan nie jest tatwo okresli¢, jakie sa nowe praktyki ko-
munikowania sie. Osobiste strony internetowe i blogi zmierzajg w kierunku przedstawia-
nia wizerunku danej osoby. Jednak praktyki te sg nadal na etapie raczkowania, nie z po-
wodu mozliwosci technicznych, ale dlatego ze nie proponujg one zadnego wyjatkowego
narzedzia. Mfodzi ludzie robig zdjecia sobie i przyjaciofom, aby pdzniej je sobie nawzajem
pokazywa¢, co mozemy poréwnacé do ogladania tradycyjnego albumu ze zdjeciami ro-
dzinnymi. Rdwniez w tej sytuacji szkofa nie wykazuje zadnego zainteresowania nowymi
mediami oraz mozliwoscig praktycznego wykorzystania ich w edukacji szkolnej.

Wyrazanie siebie poprzez czaty, blogi i osobiste strony internetowe wyraznie wkroczyto
w aktywnga faze wsrod wielu mtodych ludzi. Jestesmy swiadkami powstawania pierwsze-
go publicznego medium, ktére nie tylko daje mozliwos¢ wyrazania siebie, ale takze jest
przez mtodych ludzi tworzone. Medium to dziata gtéwnie w obrebie kregéw przyjaciof,
znajomych. Technologia sieciowa stwarza im nowe formy przedstawiania sie i prezen-
towania swoich opinii, cho¢ nadal mozliwos¢ interakcji ogranicza sie do tych kregow
znajomych, pogrupowanych wedtug réznych stopni znajomosci. Jest to narzedzie, ktére
miodziez uzywa w celu nawigzywania, podtrzymywania i rozwijania znajomosci, zaintere-
sowan. To spoteczne ograniczenie jest prawdopodobnie zaleta, jesli chodzi o bezpieczen-
stwo mtodych ludzi. Stanowi przeszkode dla nieznajomych, chcacych poprzez Internet
nawigzywac kontakty z dzie¢mi. Obcy ma bardzo utrudnione zadanie, poprzez liczne za-
sady, hasta, pseudonimy uzywane w danej grupie.



Gry elektroniczne i ich umiejscowienie w codziennej kulturze

Mtodzi ludzie grajacy w gry indywidualne czy online nie stanowig znacznej liczby. Nie moz-
na wiec uznac tego zjawiska za szeroko rozpowszechnione. Sytuacja ta ponownie pokazu-
je duze uzaleznienie od srodowiska spofecznego, uwarunkowan spotecznych czy rodzin-
nych, a nie dostepu do technologii. Mtodzi ludzie podkreslajg, ze grajg w gry jedynie dla
chwilowej rozrywki. Kontynuuja gry tak dtugo, jak dtugo sprawia im to rados¢, dopoki cos
innego, bardziej atrakcyjnego nie zwrdci ich uwagi. Nie znaczy to, ze nie wystepujg sytu-
acje izolacji i uzaleznienia od gier komputerowych, ale wyniki badan pokazuja, ze s3 to sy-
tuacje marginesowe i wystepuja na ogoét krétkoterminowo.

Wyobrazenie sytuacji, jakie nakreslito badanie Mediappro, jest znacznie bardziej umiarko-
wane niz te, ktére podaja nam media, opierajac swoje wnioski na wyjatkowych, drama-
tycznych sytuacjach. Wzgledna banalnos¢ tych sgdéw nie moze ukrywac faktu, ze instytu-
cje edukacyjne (szczegdlnie szkofa, ale takze media, itp.) nie widza tego, ze nowe media
zostaty przyswojone, przyjete przez mtodych ludzi w ich codziennym zyciu. Zebrane dane
oparte s na opiniach, jakie mtodzi ludzie majg na temat ich samych oraz na temat ota-
czajacego ich swiata. Ich wypowiedzi sg logiczne i zgodne, a dzieki temu wiarygodne.

Stabe zaangazowanie szkoty w kwestie nowych mediéw, wyraznie zauwazane przez
wszystkich ankietowanych, oczywiscie z réznym natezeniem w zaleznosci od kraju pocho-
dzenia ankietowanych, wzbudza obawy, ze mtodzi ludzie w niewielkim stopniu beda przy-
gotowani na nowe technologie. Jesli Internet stanie sie powszechnym narzedziem, pojawi
sie zagrozenie jego trywializacji, bezkrytycznego i pasywnego podchodzenia do niego.
Mtodzi ludzie powinni by¢ zdolni do myslenia o swojej przysztosci i podejmowania Swia-
domych decyzji. Dostrzegamy jednak niewielkg pomoc ze strony dorostych, ktérzy poma-
galiby im w ksztattowaniu siebie samego, w ten sam sposdb, w jaki szkoty robig to na in-
nych ptaszczyznach, np. literatury, geografii, etyki.

Nauczyciele jako gtowni posrednicy

Potencjat kulturowego i spofecznego otwarcia sie, kryjacy sie w nowych mediach, nie jest
dostatecznie wykorzystywany przez mtodych Europejczykéw. Szkota dzisiaj, bardziej niz
kiedykolwiek, powinna otwiera¢ mtodych ludzi na swiat, r6znorodnos¢ ludzi i kultur. Tech-
nologia mediow sieciowych dopinguje mtodziez do wzajemnej konfrontacji. Nowe media
daja jej mozliwos¢ bycia widocznym wszedzie i zawsze. Umiejetnos¢ rozmawiania i poro-
zumiewania sie, przy zachowaniu ciekawosci i szacunku dla drugiej osoby, jest znacznie
bardziej ztozona i trudna niz opanowanie techniki obstugi komputera. To wifasnie stano-
wi wyzwanie dla wspodfczesnej szkoty. Stanowi réwniez wyzwanie dla wszelkich autoryte-
tow, aby szukali roznych srodkéw na osiggniecie tego celu.
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Rola rodzicow

Trzeba tez zauwazy¢, ze projekt Mediappro dat mozliwos¢ ankietowanym wyrazenia swo-
ich spostrzezen na temat trudnosci, z jakim borykaja sie ich rodzice, jesli chodzi o nowe
media. Czesto to dzieci wyjasniajg rodzicom, jak dziata Internet, i pokazujg bardziej za-
awansowane funkcje w telefonie komérkowym. Tym samym wprowadzajg do domu , kul-
ture informacyjnag”. Sytuacja ta wymaga wiec nie tylko ksztattowania sie nowych spotecz-
nych relacji, ale takze zaangazowania rodzicow w nowe media i uczenia ich korzystania
z nowych technologii. Rodzice powinni przyja¢ do wiadomosci, ze ich dzieci czesto sg ,,eks-
pertami” w sprawach Internetu i nowych mediéw. Powinni wiecej rozmawiac z nimi na te-
mat korzystania z nowych technologii réwniez po to, aby wymienia¢ sie doswiadczeniami,
uczyc sie wzajemnie. Jest to o tyle istotne, ze mtodzi ludzie wydaja sie nie zawsze by¢ Swia-
domymi zagrozen kryjacych sie w Sieci. Czesto uwazaja, ze jedynym niebezpieczenstwem,
jakie czyha na nich w Internecie, s wirusy. Badania pokazuja, ze mtodzi ludzie korzystajg
z Internetu najczesciej w domu, dlatego tez rodzice powinni zrozumie¢, ze ich rola w edu-
kacji elektronicznej jest bardzo wazna.




Zataczniki

Zataczniki

We wspotpracy z Polsko-Amerykanska Fundacjg Wolnosci i z pomocg Poznanskiego Cen-
trum Superkomputerowo-Sieciowego przy Polskiej Akademii Nauk, Program Interkl@sa
stworzyt pierwszy w Polsce niekomercyjny portal edukacyjny www.interklasa.pl.

Portal dziata od lipca 2001 roku. Jego zasoby obejmuja wiele tematycznych serwiséw edukacyj-
nych, ponad 8000 publikacji cyfrowych i artykutéw oraz materiaty audio-wideo. Portal ma po-
nad 42 000 zarejestrowanych uzytkownikéw, ponad 42 000 subskrybentéw biuletynéw, a sred-
nia miesieczna liczba odston stron dochodzi do 15 milionéw (system statystyczny Gemius).

We wrzesniu 2004 roku portal Inter-
klasa.pl zajat pierwsze miejsce w ran-
kingu portali edukacyjnych magazynu
.Komputer Swiat”, jako jedyny uzysku-
jac ocene ,,bardzo dobrg”. W 2005 ro-
ku otrzymat wyréznienie w pierwszej
edycji konkursu Webstarfestival 2005
w kategorii ,,Najlepsza strona spotecz-
na”, a w 2006 roku zostat uznany
przez specjalistbw projektu Sieciaki.pl
za bezpieczny i wartosciowy dla naj-
mtodszych uzytkownikdéw Internetu
i tym samym otrzymat Certyfikat Bez-
pieczna Strona — Sieciakowe Best. Po-
nadto w 2006 roku zostat odznaczony
Certyfikatem Strona Przyjazna Dziecku
przez Fundacje kidproject.pl promujacg bezpieczne i wartosciowe tresci w Internecie.
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W portalu Interklasa.pl mozna znalez¢ miedzy innymi aktualne informacje, multimedialne
pomoce naukowe, zbidr lektur szkolnych, animacje edukacyjne, testy egzaminacyjne i po-
rady, serwisy tematyczne, setki scenariuszy lekcji i prezentacji dydaktycznych, serwis fran-
cuskojezycznych zasobéw edukacyjnych Frantice (powstaty we wspotpracy z Ambasada
Francji, Polskim Centrum Superkomputerowo-Sieciowym i Centralnym Osrodkiem Dosko-
nalenia Nauczycieli), wyrézniony w 2004 roku certyfikatem European Language Label,
a takze Biblioteke Multimedialng Interkl@sy (www.interklasa.pl/bmi).

Portal organizuje liczne konkursy dla szkét, nauczycieli i ucznidw, a takze dzieki wspodtpra-
cy z European Schoolnet publikuje informacje o szkolnych projektach europejskich oraz
ogfoszenia szkot europejskich szukajgcych partnerow do wspodtpracy.
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Na potrzeby srodowiska edukacyjnego platforma www.interklasa.pl zostata wyposazona
w liczne mechanizmy uzytkowe, wsrdd nich — bezptatng poczte elektroniczng, grupy dys-
kusyjne, ankiety, Twoje wiadomosci, biuletyn elektroniczny, mozliwos¢ darmowego
umieszczenia stron WWW, Wirtualng Klase (narzedzie wspomagajace nauczanie na odle-
gtos¢, http://klasa.interklasa.pl) oraz Interaktywnag Mape Szkét (udostepniajaca informacje
teleadresowe do ponad 30 000 szkét z catej Polski — http://mapa.interklasa.pl).

Polski Portal Edukacyjny jest platformg informacyjna, ktéra petni réwniez role medium po-
miedzy uczniami, administracjg szkdt, urzedami gmin oraz rodzicami uczniéw, a firmami
oferujgcymi oprogramowanie lub zasoby edukacyjne oraz organizacjami edukacyjnymi
tworzacymi internetowe serwisy informacyjne. Polski Portal Edukacyjny jest platforma wy-
miany mysli, pogladéw i opinii, integrujgcy srodowisko edukacyjne i przyczyniajgcq sie do
promodji inicjatyw edukacyjnych.

Zapraszamy do odwiedzania stron www.interklasa.pl!

Wydawnictwo Nowa Era — sponsor wydania publikaciji

Wydawnictwo Nowa Era powstato w 1993 roku jako jedna z pierwszych w Polsce prywat-
nych oficyn oswiatowych. Obecnie zajmuje drugg pozycje na rynku wydawnictw eduka-
cyjnych, a w jego katalogu znajduje sie 1200 pozycji.

Poniewaz réznorodnos¢ pomocy naukowych zwigksza skutecznos¢ uczenia i uczenia sie,
Nowa Era wydaje podreczniki, wszelkiego rodzaju zeszytu ¢wiczen, atlasy, plansze, mapy,
ptyty multimedialne, ptyty audio i filmy, plany wynikowe, poradniki dla nauczycieli, scena-
riusze lekcji i pismo dla dzieci , Swierszczyk”.

Rozpoczynajac dziatalnos¢ na przetomie XX i XXI wieku, zainicjowato wiele pionierskich,
wymagajacych wielkiego trudu przedsiewzie¢, dzieki ktérym oferta wydawnictwa odpo-
wiada wymogom XXI| wieku.

Rozwoj technik multimedialnych i Internetu rozpoczat nowa ere w edukacji, a Wydawnic-
two Nowa Era podjeto wyzwanie stworzenia nowoczesnego warsztatu pracy dla polskie-
go nauczyciela i dla polskiego ucznia.

Dzis ptyty w podrecznikach dla uczniéw juz nikogo nie dziwig, staty sie pozagdanym stan-
dardem — tylko w roku 2006 dotrze do uczniéw ponad 1,5 miliona podrecznikéw Nowej
Ery z ptytami multimedialnymi. Réwnoczesnie coraz szybciej rozwija sie interaktywny por-
tal internetowy Wydawnictwa, czego przyktadem moze by¢ strona
http://www.konkursslowodaje.pl.
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POLSKI PORTAL EDUKACYJ NY::

Zasoby edukacyjne serwisu eduseek.interklasa.pl
Francuskojezyczne zasoby edukacyjne frantice.interklasa.pl
Serwisy tematyczne np. Unia Europejska, angielski
Ciekawe i aktualne informacje z zakresu edukaciji i nie tylko
Porady, ciekawostki, testy egzaminacyjne

Biuletyn European Schoolnet - znajdz partnerska szkote z zagranicy
(np. do programu Comenius)

Zbior lektur szkolnych - nie tylko opracowania, rowniez petne teksty!

Multimedialne pomoce naukowe: animacje bitew historycznych,
animowane lekcje z geografii, biologii, chemii...

Testy egzaminacyjne i porady

Konkursy i atrakcyjne nagrody

Poczta - 20MB dla Ciebie

Szkolne strony WWW na serwerze Interkl@sy
Cotygodniowy biuletyn informacyjny

Dyskusja na forum

Gadzety: tapety i plany lekcji, obrazki do kolorowania

Mozliwos¢ publikacji (certyfikaty publikacji)

Setki scenariuszy lekcji

Multimedialne pomoce dydaktyczne

Szkolne projekty europejskie

Nauczycielska Internetowa Ksiegarnia Edukacyjna
Biblioteka Multimedialna Interkl@sy

Strony WWW na serwerze Interki@sy dla nauczycieli
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Sponsorem wydania publikacji jest Wydawnictwo Nowa Era.
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